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"Simaskrain er eina bdokin par sem merkilegir menn
standa vid hlidina a 6merkilegum monnum. Jafnvel

maadur eins og ég stend par. Pess vegna hallast ég ad
peirri bok."

Ur Dafnaveislunni eftir Halldér Laxness
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Skiptist i prjar kjarnaleitir:
— Simaskra

— Gulu Sidurnar

— Netleit

— Kort

Netleit nU einnig
aogengileg i
pjonustunimerum Ja
Um 110 pusund notendur
og um 900.000
leitarfyrirspurnir a viku.
90,6% pjédarinnar nota
Ja.is (16-76 ara)
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Efnisyfirlit

1. Nokkrar mismunandi tegundir af
vefauglysingum:
e Leitarvélar, Bordar og Fréttabréf

2. Mottokusiour

1. Skoda nokkrar mismunandi sidur og hvao paer
burfa ad innihalda

3. Val a auglysingaplassi
4. Meelingar a arangri og Vefmaelingataeki
1. Er auglysingin ad virka/ ef ekki hvad er ad?




Mismunandi tegundir af vefauglysingum




Markaodssetning a leitarvelum




Markadssetning a leitarvelum

| sidustu viku einni voru
80- 85.000 leitarfyrirspurnir
par sem ad notendur
leitudu eftir lausn eda
bjonustu frekar en nafni
fyrirtaekis eda vorumerki.

Algeng leitarord eru:
Veitingastadir
Fasteignasala
Tannlaeknar
Husgogn
Hotel/Gisting

Veislupjonusta



Arangursrikar markadsherferdir a
Leitarvelum

Stjornu-Oddi

(Lausnir og barfir)

Dell (PPC herferd)

BP (carbon footprint)



Bordar almennt
Hvad parf godur bordi ad innihalda?

Athugid ad hann er ad keppa um athygli vid efni
sidunnar

Ekki nota of mikla hreyfingu p.e. Hvoru tveggja myndir
0g texta samtimis. Adeins eitt i einu

Skilabodin ekki of flokin eda med of miklum texta

Lata bordann byrja med kroftugum skilabodum, lata
loop-una enda med godu endaskilti eda hnapp

“Call to action” hvad & eg ad gera naest?

Viljio “géda” liti til ad fa athygli (bjartir litir fa meiri
athygli)

Ekki lata hann vera of lengi inni skiptid honum jafnvel
ut. betta eru dyr plass um ad gera ad nota pau vel.

Profid ykkur afram og meelid arangurinn
Tengid bordann inn a gdéda mottdkusiou



Frabaer mottokusida

Skyr markmid,
avinningur og adlogud
ad markhop

Hvad a ég ad gera
naest? (einn smellur)

Tengt efni

Hafa samband

“Frumleg” og ageng
Meelanleg markmid

Stadsetning notandans
inn & vefnum skyr

Vel skrifadur texti fyrir
notendur vefsins



Branding Boroar



Mottokusiour: Apple fréttabréf



Mottokusiour: GAd rao

Hvert er markmidio
(call to action)

— Sala

— Skraning & postlista

— Na i baekling / skoda meira
Losid ykkur vid 6parfa af sidunni
— Stjornid hvert augad fer
Auglysingin og mottékusidan
burfa ad passa (er ég a réttum
stad?)

Breytid jafnvel stjornbordinu
(notid plassio)

Mikilvaeg atridi ofan vid axlir

Ad fa einhvern til ad
smella a auglysinguna
er adeins halfur sigur
Mottokusidur eru
jafnvel enn mikilvaegari
til ad breyta heimsokn i
vidskipti

Mottokusidur eru ekki
“Meistaraverk” heldur
verk i vinnslu.



Val a auglysingaplassi
hvao er godur vefur til ad auglysa a?

Hvar er auglysingin min?

— Of mikid areiti a vef getur verid pess valdandi
ad pad er fyrirfram vitad ad auglysingin a erfitt
uppdrattar

— Hvad er sanngjarnt ad pad séu margir i plassinu

Hversu margir sja auglysinguna og hver er
markhopurinn?

— Skoda Modernus

o Forsiour nokkurra midla (Notendur i viku 39)
— Forsida mbl.is (225.694 notendur)
— Forsida Ja.is (109.674 notendur)
— Forsida Visir.is (109.275 notendur)
— Forsida Leikjanet (74.207 notendur)



Val a auglysingaplassi

— Er vefurinn eins og jolatré og hver og einasti
bordi er med mismunandi effectum eda feer
auglysingin min ad njéta sin?

— Med hverjum er ég ad deila plassi, er ég vid
hlidina & adal keppinaut minum?

— Efnistdk og traverdugleiki sidunnar (Blogg?)

* Bordinn pinn er ad keppa um athygli vid efni
sidunnar

— Reyna ad velja plass par sem auglysingin feer ad
“lofta” eda pa nota hvitan bakgrunn og bua til
plass i kringum skilabodin. Geeta pess ad boradinn
sé hannadur fyrir plassid sem hann a ad vera
notadur i.



Meelingar a arangri

Hvernig a ad meela arangur af
markadsstarfi a netinu

Hvaod & ad meela

Mismunandi tegundir vefgreiningartaekjum
— Live Stats (log teljari)

— Google analytics

— Indextools (Nordic eMarketing)

— Teljari.is (Modernus)



Hvers vegna parf ég vefgreiningataeki?

Til ad svara pvi parf ad m.a. ad svara pessum spurningum:
— Hversu margir heimsaekja vefinn minn? (First time og Returning)
— Hvadan eru pessir adilar ad koma?

— Hvadan kemur geedaumferdin?
e bera saman A o0 B og reyna ad finna at hverjir klara ferlio )
— Hvada sidur eru pad sem eru ad breyta heimsokn i vidskipti?

— Hvad eru peir ad gera? Get ég gert vinsaelustu, mikilveegar eda
tengdar sidur meira aberandi?



Fylgjast med arangrinum (click to action)

Unigue Visits
Returning Visits pad eru fair sem smella
Sala/Fyrirspurnir — Lelegur bordi?

— Markhopurinn er ekki a siounni

— Stadsetning a sidu léleg
Bounce rate hatt

— Léleg mottokusida

Bounce Rate
Bua til nyja slod
meo /?



Hvernig er haegt ad meta arangur (Branding)

Heildar heimsoknir 3.877.177
Kaupping bordi birtist 1.730.447 sinnum

Hver einstakur notandi sa hann ad medaltali
6,09 sinnum



Ad nota vefgreiningateeki til meta arangur i “offline
herferdum



Hverjir eru ao skila umferd og verndun a
vorumerki!

Fylgjast med bloggi og
tegund midla

Er skyndileg og outskyrd
aukning i heimséknum?



Lykilmaelikvaroar

Ef markmid pitt er ad selja a netinu eru skyrslur
eins Page Views og Visits ekki lykilmaelikvardar pvi
siduflettingar og heimsoknir geta aukist en sala
minnkad & sama tima (t.d. vegna umtals, illa
skilgreindum markhop eda tegundar
markadsherferdar, einnig er haegt ad kaupa umferd
Inn & siduna.

Lykilmeelikvardi geeti hins vegar verid “sala & moti
heimsokn” — bessi meaelikvardi er beint tengdur
markmidi sidunnar og metur frammistoou
markadsherferdar og geeda heimsoknarinnar



Conversion Rate

pPegar madur skodar gognin ur vefgreiningartaekinu
pa a madur ad setja lykilmaelikvarda fyrir
markmid sidunnar

Conversion Rate. Pbetta hlutfall heimsodkna a
siduna og peirra sem fara inn i vaent ferli

Total # of Visitors Completing (conversion)
Total # of Visitors Responding (acquisition)

=Conversion Rate

Daemi um “conversion rate”:
Sala a moti heimsokn
Hlutfall peirra sem keyptu af peim
sem fengu markpost
Hlutfall peirra sem komu inn a siduna
og skradu sig & postlista




Takk fyrir



